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Super Bowl Dodge Ram 

Farmer

https://www.youtube.com/watch?v=AMpZ0TGjbWE


Pirkka

Pirkka

https://www.youtube.com/watch?v=UTHNCsQ9EFA


Vanha Salmela  
11 ha Puruvedenrannalla, etelärinteessä



Puolikuivat siiderimiehet

JON SILÉN 

Vanhan Salmelan nuori isäntä 

Entinen yrittäjä ja markkinointiviestinnän tekijä 

Opiskelee oppisopimuksella Viljelypuutarhuriksi, harjoittelee Savolaiseksi



Sushi Togo

Keskeinen sijainti 
keittiö ja asiakastilat yhteensä 20 m2  

Pienuus käännetty voitoksi 
Mahdollisuus säveltää ja soveltaa 

Laatu puhuu puolestaan 
hipsterit, pukuporukka ja valtion edustajat jonottamassa 

Kanta-asiakkaita yli 70%  

Taistelu byrokratiaa vastaan 



Puolikuivat siiderimiehet

MICKE SILÉN 

Takana 37 vuotta markkinointiviestintää 

Vuodesta 2011 Vanhan Salmelan vanha isäntä 

Kolmannen elämän tarkoitus: päätyä pullon hengeksi



BRIO      ÅNGPANNEFÖRENINGEN    FAZER MAKEISET      FORD HENKILÖAUTOT      

UNHCR     FORD HYÖTYAJONEUVOT    RANK XEROX      MOBIRA & NOKIA   MOBIRA     

IKEA     ASKO     PEUGEOT    TALBOT    INDEPENDENT    FINN-BOAT  KIASMA    PARTEK    

HBL    AGA    YLEISELEKTRONIIKKA     WURTH     MAZDA TAVARA-AUTOT      PARMA      

ENSO      KATTOHUOPAYHDISTYS      ROBERT’S COFFEE      KOFF  SINEBRYCHOFF     

ARLA      SADOLIN     SERVI      SANASOL      SÄÄSTÄRI    ITÄKESKUS  NESTE ÖLJYT      

ATRIA       MÄKITORPPA       RADIOLINJA      OSUUSPANKKI      OKOPANKKI      OP      

KOLUMBUS      ELECTROBIT       CITYMARKET      CHICK     ROCHE       ESPORT      FAZER    

LEIPURI       KEMIRA       FAZER BAKERY      AMNESTY      IMAGE  ELISA      ATENEUM       

HELSINGIN YLIOPISTO      LEXIA      HAM      LAPIN KULTA      ANTILOOPPI      

MANDATUM LIFE      PUNAINEN RISTI       HELSINGIN SANOMAT      KOTIJÄÄTELÖ       

HERTTA       TOKMANNI      KALAMIEHET      IITTALA       ELO       VALITUT PALAT      

MARLI      INGMAN      GISLAVED 



Mainoskirjoittamisesta

Aforismin kirjoittaminen on vaikeaa. 

Kirjan kirjoittaminen on vaikeaa. 

Lehtijutun kirjoittaminen on vaikeaa. 

Mainostekstin kirjoittaminen on kaikista vaikeinta. 

Tämä on kirotun kovaa työtä. 

Kirjoittaa tekstejä, joita kukaan ei halua lukea. 

Ja yrittää tehdä niistä sellaisia, että joku niitä lukisi. 

Tämä on niin kovaa, että siitä kannattaa olla ylpeä.





Ylivoimatekijät

PIENUUDEN YLISTYS, ELI THINK SMALL 

 JAKELUTIEN HALLINTA 

 JALOSTUSARVON, SIIS HINNAN NOSTAMINEN 

 LOW BUDGET RATKAISUJA 
  

LUOVUUDEN KORKEA VEISU 

PARHAAT ASIAT TEHDÄÄN KÄSITYÖNÄ

Joita meiltä kaikilta löytyy



Pari sanaa markkinoinnista ja brändistä

Brändi ei löydy kaupan hyllyltä. Se löytyy korvien välistä. 

Idea on naula ja media vasara 

Markkinointi ja mainonta on kylvämistä, myynti sadon korjaamista 



Markkinointi 
Yrittäjällä on hyviä ja huonoja kustannuksia 

Markkinointi kuuluu ehdottomasti niihin hyviin 

Brändin rakentaminen 
Tavoitteena on luoda kestävä ja rehellinen ystävyyssuhde 

On oltava reilusti sitä mitä on 

Brändi vaatii sielun, luonnetta ja tyylin 

Siis tarinan

Pari sanaa markkinoinnista ja brändistä



Reklamaatiot

Selkäänpuukottajasta suurlähettilääksi 



 Texmex vs. gourmet –tutkimus  



Saarioinen

Meidän äitipä

https://www.youtube.com/embed/YcWsSWvO-Tw


Atria

Perheiltä perheille

https://www.youtube.com/embed/d-VOYeZv1hE


HK Scan

Rypsiporsas

https://www.youtube.com/embed/MOQ2hWXSTu0


Kokkikartano

Manifesti

https://www.youtube.com/embed/aaOPVhdVcgs?rel=0


Mitä meille myytiin?

Pienuutta 
Tuottajuutta 

Laatua 
Uskottavuutta 

Puhdasta maaseutua  

Uskoitko? 

Lapsuuden maaseutu elää oikeasti meidän  
tuotteissa ja palveluissa.



Tarina

Lapsuuden maaseutu elää meidän tuotteissa ja palveluissa 

Käsityö saa näkyä, sen pitää näkyä, samoin tietty 
kotikutoisuus 

Niillä saadaan hintaa



Arla
A 

VALIO = KANSALLINEN MEIJERIJÄTTI 

INGMAN = MEE TOO 

ARLA = SYMPAATTINEN RUOTSALAINEN 

  

B 

ARLA OLI EUROOPAN SUURIMPIA 
MEIJEREITÄ 

MITEN POSITIOIDA / RAKENTAA 
TÄLLAISESTA JÄTTILÄISESTÄ               

”PIENI JA SYMPAATTINEN” HAASTAJA?

C 

BRÄNDISTRATEGIAN VALINTA,  

TULLAANKO SUOMEEN 

  

ERIKOISTUOTTEILLA / PREMIUM 

HINTAKILPAILULLA 

PERUSTUOTTEILLA 

  

TULLAANKO BRÄNDI KERRALLA 

TULLAANKO KATEGORIAKOHTAISESTI 

(juustot / jugurtit / lastenruoat / mehut / maidot) 

TULLAANKO MARKKINOILLE KONSERINA 

(”Arla lehmä”)



Arla

D 

PÄÄDYTIIN LEHMÄ-STRATEGIAAN 

  

E 

LÄHTÖKOHTATILANNE 

SUOMEN MARKKINAT HÄRSKIINTYNEET 

YKSI MERKKI: VALIO 

MONOPOLIASEMA 

SUOMALISTEN ASENTEET OMAAN 
MAASEUTUUN 

RUOTSALAISUUS ISO MIINUS 

ARLA TÄYSIN TUNTEMATON

 F 

UHAT 

VALIO JA INGMAN 

PÄÄSY KAUPAN VALIKOIMIIN 

VALION MEDIADOMINANSSI 50 MILJ/
VUODESSA 

VALION ”HYLLYDOMINANSSI” 

VALION MYYNTIVOIMA 

ARLA RUOTSALAINEN 

RUOTSALAINEN RUOKA?? HEHE 

HINTAKILPAILU



Arla

G 

MAHDOLLISUUDET 

  

ARLA = VAIHTOEHTO 

UUSIA TUOTTEITA JA MAKUJA 

KILPAILU PIRISTÄÄ 

PAREMPAA TUOTTOA KAUPALLE 

ARLALLA EI IMAGOA, SE VOITAISIIN TEHDÄ 

ENNENNÄKEMÄTÖNTÄ MARKKINOINTIA 

VALION IMAGO SIRPALOITUNUT 

VALION VAIKEA MUUTTAA NOPEASTI 
IMAGOA

H 

TAVOITTEET, KUUDESSA 
KUUKAUDESSA 

  

10 % MARKKINAOSUUS JOGURTEISSA 

40 – 50 % TUNNETTUUS 

ARLA MERKITTÄVÄKSI SUOMESSA 

MOTIVOITUNUT ORGANISAATIO JA 
JAKELUTIE 

HELPOTTAA TULEVIA LANSEERAUKSIA



Arla

I 

KOHDERYHMÄT 

  

NUORET PERHEET 

KAUPUNKILAISET 

ENNAKKOLUULOTTOMAT 

KAUPAN ORGANISAATIO 

OMA MYYNTIORGANISAATIO

J 

MARKKINOINTIVIESTINNÄN 
SUUNNITTELUSTA 

  

TUTKITTIIN MARKKINAT 

TUTKITTIIN KILPAILIJAT 

TUTKITTIIN ITSEMME 

TESTATTIIN TUOTTEET, PAKKAUKSET 
JA MAINONTA



Arla

K 

STRATEGIA 

  

TEHDÄ RUOTSALAISUUDESTA 
MAHDOLLISUUS 

SAMANLAISIA JUNTTEJA 

ARLASTA SYMPAATTINEN 
HAASTAJA 

NOSTAA ARLA LEHMÄ 
KÄRJEKSI

L 

POSITIOINTI 

  

PALUU JUURILLE 

LUONTO, PUHTAUS JA REHELLISYYS 

KOHTA MEISSÄ KAIKISSA ASUU PIENI 
LEHMÄ



Arla

M 

TOIMENPITEET 

  

LEHDISTÖTIEDOTE 

SISÄÄNMYYNTI KAUPALLE 

KAMPANJATIEDOTUS 

TELEVISIOMAINONTA 

MAINONTA SANOMA- JA 
AIKAKAUSILEHDISSÄ

N 

TULOKSET KUUDESSA KUUKAUDESSA 

  

20 % MARKKINAOSUUS 

54 % SUOMALAISISTA TUNTEE ARLAN 

ERITTÄIN KANNATTAVAA KAUPPAA 

OMA ORGANISAATIO MOTIVOITUI 

JAKELUTIET MUKANA 

TUOTEILLE VALTA ”IMU” 

LOISTAVAT LÄHTÖKOHDAT TULEVILLE 
LANSEERAUKSILLE



Arla



Arla



Arla



Arla





Arla



Roberts Coffee

Ajatus ajassa, kun kahvi jauhettiin ja paahdettiin asiakkaan edessä



Vuoksen leipä

Vahvat tuotenimet: Imatran Voima, Sellainen, Tällainen, Tollainen



Puolustuslaitos



Puolustuslaitos



Puolustuslaitos



Puolustuslaitos



Puolustuslaitos



Puolustuslaitos



Beaujolaise Nouveau



Irish Cream



Low Budget

Edullinen media omalla pellolla



Low Budget

Hyödynnä mediasi rohkeasti



Low Budget
Teatteriravintola KOM



Low Budget
Teatteriravintola KOM



Lee Iacoca



Koff

Idea on hyvä, kun se  
toimii tulitikkuaskissa 

Hesarin etusivulla  
ja maantietaulussa









Hertta

Tie miehen  
sydämeen  
käy liian usein  
rintalastan 
kautta.*
*Sydän- ja verisuonitaudit ovat suomalaisten yleisin  
kuolinsyy. Niiden ensioire on joskus sydänkohtaus.  
Sen voi laukaista kova fyysinen rasitus, kuten  
renkaiden vaihto, lumityöt tai raskas liikunta.

Hertta tuntee sydämesi
Hertta on uusi, Suomessa kehitetty testi,  
joka tunnistaa sydänkohtausriskisi  
helposti ja tarkasti verinäytteestä. 
Varaa aika lääkärille ja pyydä lähete  
Hertta (CERT) -sydänkohtausriskitestiin.

Vasta sydän-
kohtaus tekee 
naisesta tasa- 
arvoisen.*

*Naiset sairastuvat sepelvaltimotautiin keskimäärin  
kymmenen vuotta myöhemmin kuin miehet ja  
elävät pitempään. Kuolinsyynä sepelvaltimotauti  
on kuitenkin yhtä yleinen niin naisilla kuin miehillä.

Hertta tuntee sydämesi
Hertta on uusi, Suomessa kehitetty testi,  
joka tunnistaa sydänkohtausriskisi  
helposti ja tarkasti verinäytteestä. 
Varaa aika lääkärille ja pyydä lähete  
Hertta (CERT) -sydänkohtausriskitestiin.



Hertta

Verinäytteeseen perustuva Hertta (CERT 
– Coronary Event Risk Test) antaa LDL- 
kolesterolitestiä tarkemman arvion riskistä 
saada vakava sydänkohtaus. Suomessa 
kehitetty testi mittaa myös statiinilääkityk- 
sellä olevien henkilöiden jäännösriskiä ja  
ennustaa sydäninfarktiriskiä henkilöillä,  
joilla sepelvaltimotautia ei ole vielä todettu.  

Potilailla sama  
kolesterolitaso.  
Vain toisella  
riski saada  
sydänkohtaus.*
*Hertta on uusi Suomessa kehitetty testi,  
 joka tunnistaa sydänkohtausriskin tarkasti  
verinäytteestä. Testi on helppo potilaalle, 
lääkärille ja laboratoriolle.

Hertta perustuu diagnostiseen menetel-
mään, jolla selvitetään vakavan infarktin tai 
sydänkuoleman riskiä. Näytteestä mitataan 
keramidimolekyylien pitoisuuksia. Hertta 
ennustaa riskit perinteistä lipidipakettia 
tarkemmin. Hertta antaa CERT-riskiluvun  
ja riskilukuun perustuvan lausunnon.

Sydänkohtaus 
on ensim- 
mäinen oire.  
Ja usein myös  
viimeinen.*
*Sydän- ja verisuonitaudit ovat suomalaisten yleisin 
kuolinsyy. Niiden ensioire on usein sydänkohtaus. 
Sen voi aiheuttaa kova fyysinen rasitus, esimerkiksi 
renkaiden vaihto, lumityöt tai liikunta.

Hertta tuntee sydämesi
Hertta on uusi, Suomessa kehitetty testi,  
joka tunnistaa sydänkohtausriskisi  
helposti ja tarkasti verinäytteestä. 
Varaa aika lääkärille ja pyydä lähete  
Hertta-sydänkohtausriskitestiin.



Yhteistyö, jakaminen - ja kopioiminen

OPINTOMATKALLA



Paras tehdään käsin



PAISTA



Vanha Salmela



Vanha Salmela

Nyt noin 400 omenapuuta 
Tarkoitus istuttaa yhteensä 3000 puuta 
Kaikki puut Antonovkan perusrungolla 

Yli 20 eri lajiketta



Vanha Salmela

Finola öljyhamppu testiviljelyssä



Tyrniä reilu 40 pensasta / puuta 
Tarkoitus istuttaa 200 pensasta

Vanha Salmela



Vanha Salmela

Lisäksi reilu 200 metriä vadelmaa, tässä vaiheessa 
itsepoimintaan 

Sekä ahkerat vuokratyöläiset pölyttäjinä



Vanhan Salmelan historia

Omenabisnestä jo sata vuotta sitten 
Tilalta löytyy edelleen tuottavia yli 100 vuotiaita omenapuita



Vanha Salmela



Asiakas juo etikettiä



Vanhan Salmelan markkinointi



Vanhan Salmelan markkinointi



Vanhan Salmelan markkinointi

Pääosissa tuote, tarina ja asiakas 
Sitoutetaan asiakas myös satokauden ulkopuolella, 

interaktiivisesti



Vanhan Salmelan markkinointi
Jos et pärjää pelissä, muuta säännöt

+



Vanhan Salmelan markkinointi
Nostetaan raaka-aineista saatavaa katetta,  

hyödyntämällä ne mahdollisimman tehokkaasti



Vanhan Salmelan markkinointi

JABLAKADABRA! 
Taikajuoma Suomesta



Vanhan Salmelan markkinointi

Jalostetaan uusia tuotteita testimarkkinoille 



Absolut menestys

Koko markkinointi rakennettiin pakkauksen ympärille



Spendrups



Jakelutiet ja asiakasvirrat



Jakelutiet ja asiakasvirrat



Kunniattomat hedelmät ja kasvikset

Intermarché

https://www.youtube.com/embed/NtlvEAe0Ccc?rel=0


Kunniattomat hedelmät ja kasvikset

Kampanja ruokahävikkiä vastaan 
Kakkosluokan ja normaalisti pois heitettävät tuotteet  

Oma osasto paraatipaikalta 
1,2 tonnia myyty loppuun kahdessa päivässä 

Hyvä huomioarvo medioissa



Kunniattomat hedelmät ja kasvikset

Smoothie baarit 

Kasvisravintolat 

Paikalliset kahvilat ja ravintolat 

Omat jalosteet  
pakasta, kuivata, sekoita 

Hävikistä halutuksi tuotteeksi



Tuotekehitys



Jalostusarvon nostaminen



Siideri



Brändin vartija



Palvelukseen halutaan  
lammaspaimen



Variksenpelätin



Adventtikalenteri

Helsinkiläisen Pien -kaupan olut -joulukanteri



Suomalainen hulluus tappiin!

Lehmäbingo 
Eukonkanto 

Hyttysentappo 
Suopotkupallo



Eko panimo

Panimo 
Reseptiikka 

Laatu  
Luovuus



Dom Pom 
Herttuansaari 

Hälvänsaarentie 428, 
58200 Kerimäki 

Pullonhenki 
Micael Silén 

silen.micke@gmail.com 

Nuori isäntä 
Jon Silén  

jonttu.silen@gmail.com

KIITOS

mailto:silen.micke@gmail.com
mailto:jonttu.silen@gmail.com


Kemira Growhow



Kemira Growhow



Lopuksi




