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Talla hetkella ajankohtaista

« COVID 19-update:

- laaja vaikutus kuluttajamarkkinoihin globaalisti

- vk—peruselintarvikkeet]; erikoiselintarvikkeet ; food service

- vientimarkkinoille pyrkineet vaikeuksissa; uusasiakashankinta

- HoReCa:ssa siirtymaa takeawayhin ja kotiinkuljetuksiin

- verkkokaupassa ennatysmainen kasvu (mm. Saksan Amazon-food + 55 %)
- kuluttajakayttaytymisen pysyvyys?

- uusia myynnin ja markkinoinnin keinoja tarvitaan (digimyynti, some)

 Vientiyrityksilla epaselvyytta, miten ulkomainen kuluttajakysynta
kehittyy Covid 19-ailkana -> mita tuotteita tulisi kehittaa, mille markkinoille,
ja milloin uusasiakashankinnan tilanne jalleen normalisoituu?
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Yleista elintarvikeviennista

* Vienti on kansantaloudellisesti ja * Viennin merkitys ruoka- ja juomateollisuuden
yrityksille tarkeaa. likevaihdosta on noin 16 %.

* Elintarvikeyritysten liikevaihto * Vienti Suomesta:
kasvaa viennissa ripeammin kuin - ennatyskasvu 2018 -> 2019
likevaihto kotimaassa. - tammi-maalis 2020 + 3,7 % vs. 2019

- huhti-kesa 2020 Covid-19
vaikutus: arvo -10 -15 %
(= 50 - 60 Meur)

* Vienti hyddyntaa Suomea
enemman kuin vientiluvut
osoittavat.

*  Olemme kasvu-uralla:
Vienti 2018: 1,55 Mrd EUR
Vienti 2019:1,75 Mrd EUR
(+13 % = 200 MEUR)

 Ruokaviennin arvonlisasta
valtaosa eli noin 3/4 jaa
Suomeen. Osuus on suurempi
osuus verrattuna muihin
toimialoihin. * +Kina+82%

+ Saksa + 30 %

+ E-Korea + 29 %

+ Ruotsi + 16 %

+ Japani + 9 %

+ Tanska + 7 %

+Vengja+4 %

*  Vuonna 2019 tapahtui merkittava
kaanne, kun elintarvikkeiden
ulkomaankaupan kauppataseen
heikkeneminen taittui ensi kertaa
vuosikymmeniin.




Kasvutrendit 2020 - 2030

* Health & Wellness

» Kasvipohjaisuus

* Makumatkailu

* Pienten valmistajien suosiminen

e Puhtaus, lapinakyvyys, luonnonmukaisuus
* Valipalakulttuuri, OTG, ruokalahetit

* Verkkokaupan lapimurto




Terveys ja hyvinvointi

« Covid-19 kiihdyttaa muutosta

» Diabetes 2 yleistyminen, sokerin rooli & suolistoterveys

* Proteiinin kulutuksen jatkuva kasvu, vaihtoehtoiset proteiinin lahteet
* Free from —tuotteiden suosion kasvu

« Valipalakulttuurin nousu on iso mahdollisuus

» Vaeston ikaantymisen jakaantuminen, vanhuus tulee mydhemmin

« SoMen vaikutus kulutuskayttaytymiseen, markkinointi ja huhut

* Henkilokohtaiset dieetit, tasmaterveysominaisuudet, biohakkerointi




US kuluttajien halukkuus maksaa
preemiota lisahyotya tarjoavista
elintarvikkeista
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”»Superfood” —markkina-arvon
Vu OSi kaSVU 5 % (globaali nakyma, miljardia UDS)
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Market value in billion U.S. dollars
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Mita ”superfoodia” saksalaiset ostavat
sen erityisvaikutuksien takia
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”Terveys ja hyvinvointi” —elintarvikkeet
CAGR ’13-’18 Lansi-Eurooppa wy ciim)
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12



Syyt miksi norjalaiset syovat
epaterveellisesti

Don't have enough motivation or self-

Terveellinen discipline 38%
maukas | |

There are too many temptations available
snack!?

Don't have time/ bad planning

Buying healthy food is too expensive

Don't have enough knowledge/ unsure of
what is healthy

Can't find healthy food that everyone in
the household likes

Don't have the opportunity to get the
right food

Other

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%  45%

Share of respondents

Norstat 2018



Trendien jalkautus
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Trendien jalkautus — kuinka toimia

=> Copy & improve!

* Havainnoi trendeja
* Nae asiakastarve
* Varmista, etta tuote sopii vahintaan kahteen trendiin
» Erilaista tuotteesi, paranna kilpailuasemaasi
* Huomioi mista tulet
* Mieti tarinasi
* Muista yllatyksellisyys




Trendien ”timantti”, johon tuotteen tulisi sopia




Pari vinkkia maailmanvalloitukseen:

* Ela ajassa — ala tee samaa kuin aina ennenkin

* Nae asiakastarve

* Varmista, etta tuote sopii vahintaan 2-3 trendiin
* Luo erottuva brandi

 Erilaista tuotteesi, paranna kilpailuasemaasi

* Huomioi mista tulet

* Mieti tarinasi

* Muista yllatyksellisyys




Suomalaisen ruoan ja juoman vahvuudet

* Maailman puhtain vesi, puhdas maapera (vahan torjunta-
ainejaamia), puhdas ilma (/0 % maaperasta on metsaa)

» Eksoottisuus, arktinen luonto, metsa ja villit tuotteet
* Ruokatuotannon korkeat standardit

* Innovatiivinen tuotekehitystyo, erityisesti terveysvaikutteisissa
tuotteissa

* Elaintautien ja salmonellan vahaisyys seka antibioottien kayton
?Ihalﬁ%uus maailman huippuluokkaa. Elainten hyvinvointi korkealla
asolla

* Ruokaturvallisuuden taso erinomainen
* Maailman turvallisin ja terveellisin ruoka tulee Suomestal!




Etelakorealaisten syyt hylata
juotavat aterian korvikkeet

. 47.1% Ei toimi.
44.2% 44.4% -
kallis,
o 0% 36.6% maAST;JU
pahalta

o 30%

20%

10% 7.8%
0%
High prices Insufficient for Bad taste No weight loss  Inconvenience Health Limited
meal effects concerns choices of
replacement flavors

® Vvae @ Female
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Tuote-esimerkkeja
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Snackification on jo aimo tovin ollut

kuumimpia trendeja

Mika tahansa ruoka-
aine voidaan muokata
valipalaksi, saannot ovat
yksinkertaiset: helppo
syoda, kulkee mukana,
on jannittava ja ajan
hermolla

Natural Organic 04/2019



Mansikkalastu — parempi vaihtoehto

Biofach 02/2019



Mansikkalastu — parempi vaihtoehto

Soul 11/2018
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Superbar




Sial 10/2018

Super snack

S5 FIBRES | omeea

m MINI co' -
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Lontoo 04/2019

Pakastekuivatut marjajauheet

A FERFECT ADDITION
1O ANY DRINK OR
SMOOTHIE MIX

SEooe
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Pakastekuivatut marjajauheet
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Luonnonkeruutuotteet
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erveysenergiajuomat

Anuga Koln 10/2019
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Fermentoidut juomat

UK 04/2019



Marjamahla - Treo
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Matalahiilihydraattinen




Prebioottinen tonic - Olipop




Raparperi & mansikkalimu
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Nokkoslimu - Nuisance

Using hand-picked stinging nettles from
the Scottish Lowlands, we have created
unique, exciting and delicious nettle

drinks with a unique style and flavour.

Refreshingly good No stings attached.




Camden mansikkalager

CAMDEN

STRAWBERRY




Nordqvist matcha-marjatee
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https://www.youtube.com/watch?v=Lkw4WWKtzpI&list=PLOgUHY0aagu4CJ5hakgjT-qqD3dNbihF7&index=3&t=1s

Kurkuma ja inkivaari ”ihmeaineina”
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RONTEND

Biofach 02/2019



Anuga 10/2019

Shoteissa kilohinta kohdallaan
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Lasten hedelmasoseet (luomu)
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Terveyspillerit — kate kohti taivasta
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Terveyspillerit — kate kohti taivasta
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Mannynkaarna ja marjat

viridian
NORDIC FOREST BLEND

w.
- = 4
Z r‘ﬁ L =
wrggé;rt‘sLEND 4 = B l;l? ‘ f‘
. NORDIC F e -
4l = jirn ”‘::;‘:'z,:,:;"r =
=

100% ORGANIT R

PINE B/

100% ORGANI,

PINE BAR

fr Neoge: 44
"""':"ﬁ'._ P i~, ('
4 Pty shes of ' . «
= e . s 2 40 | Ot §
- = - X
1 - ’ *x



Case Oishii
premiumvertikaaliviljelija
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Case Oishii

Story begins in the foothills of the Japanese Alps. For a short period of
the year the conditions are perfect for strawberry crops to thrive,
producing the juiciest, most potent fruit.

Hiroki Koga, Oishii Founder and CEO, was dismayed when he visited
America and found that the industry values quantity over quality.
Inspired to share the Japanese strawberry experience with the world,
he brought the Omakase Berry® seeds from Japan to New York to
establish a first-of-its-kind indoor vertical strawberry farm in America.

Vertical farming, a new frontier in agriculture, grants us the freedom to
grow fresh fruit any time of year. We bring technology and nature into
harmony - soft rain, mild heat, warm light and buzzing bees. We
replicate the elements of a perfect day in Japan, and you can taste it
In every berry: an intense yet delicate sweetness unlike any other.

https://www.oishii.com/



https://www.oishii.com/

Case Oishii

https://www.oishii.com/

Now available
in New York
City.

and pick-up options. Experience
the Omakase Berry® today.

Find the Berry

“Vertical strawberry farming
startup Oishii secured S50M
series A funding to expand its
flagship farm, build further
strawberry farms in new
markets and invest in R&D.

The firm claims to have a
proprietary approach to
pollinating strawberries
indoors using bees, inspired by
traditional Japanese farming
methods, making it able to
bring high quality, fresh
produce to consumers year-
round.”
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https://www.oishii.com/

Jakelukanavamahdollisuuksia
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Edeka, Saksan “K-Kauppa”
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Luomukauppa Biomarkt Saksa
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Luomukauppa Stadsmarkt Amsterdam
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Luomukauppa Irma Tanska




Luomukauppa Planet Organic UK
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Luontaistuoteketjut
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Carrefour - Healthy Kitchen Abu Dhabi
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Erikoiskaupat kuten Scandic Kitchen




»Suomalaistuotteiden” verkkokaupat

- We serve.open sandwiches and h ge 8rog ryﬁe!ection with
over 600 Nordic gobdle st
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Premium ketjut
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Luxus tavaratalot




Luxus tavaratalot
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Premium kahvilaketjut
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Premium kahvilaketjut




Aalto-kahvila Koreassa, missa meidan
tuotteet?
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5* hotellien ravintolat




Kiitos
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Olemme kumppaninne
elintarvikealan
kasvussa ja
kansainvalistymisessa



Tarjoamme liikketoiminnan kehittamisen ja elintarvikeviennin
asiantuntijapalveluita alan yrityksille ja organisaatioillle.

Olemme edistaneet elintarvikealan kansainvalistymista
Jo vuodesta 2010.

93%

5 asiantuntijaa. Projektinjohtaja

Toimiala Vi 500 21 kansallisessa asiakkaisﬁamme
. ; tai EU- on ollut
tﬁ”tem‘{stal‘. k.OES“'t‘?'t“a.. kehittamis- tyytyvaisia
yhteensa yli aslakasyritysta. orojektissa palveluihimme.
30 vuotta. (Asiakastutkimus

1997 - 2021, So18)
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Reseptimme kasvuun ja
kansainvalistymiseen

Arvoketjuihin | Henkildstdn |

Kaupallistamis- . :
littyminen osaaminen

Strategia
kyky

Ei ole niin pienta yritysta, etteikd naiden osa-alueiden olisi tarpeen
olla kunnossa, jos yritys tahtaa kasvuun kotimaassa tai maailmalla.
Fennopromo auttaa yritystanne kehittymaan kaikilla nailla

osa-alueilla.



Fennopromon
palvelut
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Market entry-palvelumme

maailmalle tahtaaville
elintarvikeyrityksille

Vienti-
osaamista ja
yhteistyo-
verkostoja

Vienti-
potentiaalin
tunnistaminen
ja kasvun
strategia

Markkinoille Viennin
menon henkilosto-

palvelut 16 palvelut
kohdemaassa WWW.Miit.fi

www.puronetti.fi
www.marketwise.fi
www.finnishfood-
innovations fi
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Yhdistamme
i elintarvikeviennin

tyon ja tekijat

Etsitkd vientialan ty6ta tai vientikaupan tekijaa?
Miit Food Export Talents —rekrytointipalvelu auttaa
yritystanne ja vientitehtavista kiinnostuneita
tyonhakijoita kohtaamaan toisensa.

Laheta
hakemuksesi

www.miit.fi

o0 |
FOOD EXPORT TALENTS
BY FENNOPROMO


https://miit.fi/
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Tee paatos
kansainvalisille markkinoille
menosta ja hyodynna
vientikokemuksemme
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Olemme
elintarvikealan
kehittamisen

Business Finlandin

uranuurtajia

Food from Finland-
kasvuohjelman

kumppani 2014 ->

Food from Finland-
brandin ja verkkopalvelun
omistaja 2010 - 2014

Food from Finland—
palvelun perustajia
2006 ->

Yhteydet
elintarvikeyrityksiin
valtakunnallisesti

Yli 500
konsultoitua
asiakasyritysta

Ajankohtaisten
kehittamistoimien toteuttaja.
Yli 20 kehittamisprojektia v. 1997 alkaen

Laajasti verkostoitunut toimija
yhteistyétahoina MMM, TEM,
Ruokavirasto, Ely-keskukset,
MTK, ProAgria, ETL, AMK: ja
kehittamisyhtiot
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Emme opeta.
Annamme uuden
ajattelun evaita

Fennopromo Oy
+ 368 40 833 772
Temppelikatu 8,
00100 Helsinki
info@fennopromo.fi
www.fennopromo.fi
Facebook
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https://www.fennopromo.fi/
https://www.facebook.com/fennopromo

